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ЗВЯГЕЛЬСЬКА МІСЬКА РАДА

РІШЕННЯ

шістдесят сьома сесія



         

       восьмого скликання

23.10.2025                                    


                 № 1621 
	Про затвердження Правил розміщення зовнішньої реклами на території Звягельської міської територіальної громади  (регуляторний акт)


    Керуючись статтею 25, частинами 5, 11 статті 59 Закону України «Про місцеве самоврядування в Україні», законами України «Про рекламу», постановою Кабінету Міністрів України від 29.12.2003 № 2067 «Про затвердження Типових правил розміщення зовнішньої реклами» зі змінами, з метою упорядкування розміщення зовнішньої реклами на території Звягельської міської територіальної громади, міська рада 
ВИРІШИЛА:
    1. Затвердити Правила розміщення зовнішньої реклами на території Звягельської міської територіальної громади (далі-Правила) згідно додатку.

    2. Установити, що дозволи на розміщення зовнішньої реклами, надані до набрання чинності цього рішення, є дійсними до закінчення строку їх дії.
    3. Рішення міської ради від 30.04.2009 № 485 «Про затвердження Правил розміщення зовнішньої реклами в місті Новограді-Волинському» визнати таким, що втратило чинність.

    4. Це рішення набирає чинності з дня його оприлюднення на офіційному сайті Звягельської міської ради.
    5. Відділу інформації міської ради в десятиденний термін з дня прийняття цього рішення оприлюднити його у місцевому друкованому медіа, визначеному міською радою.
    6. Контроль за виконанням цього рішення покласти на постійну комісію міської ради з питань містобудування, архітектури та земельних відносин (Литвин П.М.).
Міський голова                                                                          Микола БОРОВЕЦЬ
                                                                      Додаток 
                                                                            до рішення міської ради
                                                                                               від  23.10.2025  № 1621       
ПРАВИЛА

розміщення зовнішньої реклами на території Звягельської міської територіальної громади
1. Загальні положення

1.1. Правила розроблено відповідно до Законів України «Про адміністративні послуги», «Про місцеве самоврядування в Україні», «Про рекламу», а також Типових правил розміщення зовнішньої реклами, затверджених Постановою Кабінету Міністрів України від 29.12.2003 р. № 2067, з врахуванням вимог генеральних планів населених пунктів громади, для врегулювання відносин при розміщенні об’єктів зовнішньої реклами, визначивши процедуру надання дозволів, укладення договорів та здійснення контролю за об’єктами реклами. 
1.2. Правила розміщення зовнішньої реклами на території Звягельської міської територіальної громади (далі - Правила), регулюють відносини, що виникають у зв’язку з розміщенням зовнішньої реклами на території Звягельської міської територіальної громади, та визначають порядок надання дозволів та укладання договорів  на розміщення реклами.
1.3. У цих Правилах згідно із законодавством про рекламу терміни вживаються у такому значенні: 
- виконавчий орган ради – виконавчий комітет Звягельської міської ради;

- робочий орган – структурний підрозділ міської ради - управління містобудування, архітектури та земельних відносин, наділений повноваженнями по регулюванню діяльності з розміщення зовнішньої реклами в межах території громади, передбаченими Положенням про управління містобудування, архітектури та земельних відносин міської ради та цими Правилами; 
- дозвіл – документ встановленої форми, виданий розповсюджувачу зовнішньої реклами на підставі рішення виконавчого органу ради, який дає право на розміщення зовнішньої реклами на певний строк та у певному місці;
- алея - дорога в парку, саду, сквері, лісопарку, на бульварі, обсаджена, як правило, з обох боків деревами, кущами; 
- пішохідна доріжка – елемент дороги для руху пішоходів, позначений дорожнім знаком;

- зовнішня реклама – реклама, що розміщується на спеціальних тимчасових і стаціонарних конструкціях, розташованих на відкритій місцевості, а також на зовнішніх поверхнях будинків, споруд, на елементах вуличного обладнання, над проїжджою частиною вулиць і доріг;

- місце розташування рекламного засобу – площа зовнішньої поверхні будинку, споруди, елемента вуличного обладнання або відведеної території на відкритій місцевості (відмінна від земельної ділянки) у межах населеного пункту, що надається розповсюджувачу зовнішньої реклами у тимчасове користування власником або уповноваженим ним органом (особою);
- особа - фізична особа - підприємець, юридична особа з відповідним видом діяльності;
- вивіска чи табличка - елемент на будинку, будівлі або споруді з інформацією про зареєстроване найменування особи, назви закладу, знаки для товарів і послуг, що належать такій особі, вид її діяльності (якщо це не випливає із зареєстрованого найменування особи), час роботи, що розміщений на зовнішній поверхні будинку, будівлі або споруди не вище першого поверху, біля входу у таке приміщення.

- спеціальні конструкції - тимчасові та стаціонарні рекламні засоби (світлові та несвітлові, наземні та неназемні (повітряні), плоскі та об'ємні стенди, щити, панно, транспаранти, троли, таблички, короби, механічні, динамічні, електронні табло, екрани, панелі, тумби, складні просторові конструкції, аеростати, повітряні кулі тощо), які використовуються для розміщення реклами;

- Центр надання адміністративних послуг Звягельської міської ради (далі - Центр) - є виконавчим органом Звягельської міської ради з метою забезпечення надання адміністративних послуг;
- самовільно встановлений рекламний засіб - рекламний засіб, що характеризується хоча б однією з наступних ознак:

- розміщений без виданого дозволу;

- продовжує розміщуватись після закінчення терміну дії дозволу, у тому числі у випадку припинення дії дозволу чи прийнятті ріщення про його демонтаж);
- розміщується з недотриманням хоча б одного з визначених дозволом параметрів щодо формату, типу, розміру рекламного засобу та/або місце розташування якого не відповідає місцю, визначеному дозволом;

- розміщується на місцях, що перебувають у комунальній власності, без укладання відповідного Договору на підставі рішення виконавчого органу ради, у тому числі у разі закінчення терміну дії або його дострокового розірвання.
Інші терміни застосовуються у значенні, наведеному в Законі України "Про рекламу".
2. Повноваження органів у сфері реклами
2.1. Виконавчий орган ради.
2.1.1. Приймає рішення щодо надання дозволів або про відмову у наданні дозволу на розміщення зовнішньої реклами. 

2.1.2. Приймає рішення про припинення дії  дозволу та/або демонтаж рекламних  засобів.
2.1.3. Приймає рішення про затвердження та внесення змін до схеми розміщення рекламних засобів згідно визначеної процедури.
2.2. Робочий орган.
Повноваження щодо регулювання діяльності з розміщення зовнішньої реклами на території Звягельської міської територіальної громади здійснює управління містобудування, архітектури та земельних відносин Звягельської міської ради, а саме:
2.2.1. Розробляє у межах компетенції проекти нормативно-правових актів, направлені на регулювання діяльності у сфері реклами, вносить у встановленому порядку пропозиції щодо змін та/або доповнень до Правил розміщення зовнішньої реклами на території Звягельської міської теритоіальної громади.
2.2.2. Розглядає заяви розповсюджувачів зовнішньої реклами на надання дозволів на розміщення зовнішньої реклами.
2.2.3. Готує проекти рішень виконавчого органу ради, вказані у п.2.1 цього Порядку.

2.2.4. Реєструє та видає дозволи на розміщення зовнішньої реклами на підставі відповідного рішення виконавчого органу ради (додаток 2 до Правил). Справляння плати за видачу зазначених дозволів робочим органом забороняється.
2.2.5. Відповідно до цих Правил готує, погоджує та подає на підпис міському голові договори з розповсюджувачами зовнішньої реклами про тимчасове користування місцями, які перебувають у комунальній власності, для розміщення рекламних засобів.
2.2.6. Готує схему розміщення рекламних засобів на територіях які перебувають у комунальній власності, для встановлення рекламних засобів.

2.2.7. Здійснює ведення інформаційного банку даних місць розташування рекламних засобів. Організовує інвентаризацію рекламних засобів на території Звягельської міської ТГ.
2.2.8. Здійснює обстеження місць розміщення рекламних засобів на предмет відповідності встановлення спеціальних конструкцій до виданих дозволів.

2.2.9. Готує попередження власникам рекламних конструкцій з вимогою демонтувати рекламні засоби, встановлені з порушенням вимог чинного законодавства, цих Правил, Правил благоустрою території населених пунктів Звягельської міської територіальної громади, або термін дії дозволів яких закінчився. Звертається з вимогою до розповсюджувача зовнішньої реклами з вимогою усунення порушень
2.2.10. Готує матеріали для передачі в інспекцію благоустрою при управлінні житлово-комунального господарства та екології  Звягельської міської ради щодо вжиття заходів адміністаративного впливу з метою усунення порушень розповсюджувачами зовнішньої реклами. 

2.2.11. Готує матеріали для передачі юридичному відділу  міської ради для врегулювання суперечностей у судовому порядку, якщо  попередньо не вдалося врегулювати спір  у досудовому порядку.
2.2.12. Готує подання Головному управлінню Держпродспоживслужби у Житомирській області матеріалів про порушення порядку розповсюдження та розміщення реклами.
2.2.13. Робочий орган здійснює інші повноваження відповідно до законодавства.

2.2.14. Робочий орган не може виступати заявником на розміщення рекламних засобів. 
3. Порядок розміщення зовнішньої реклами

3.1. Розміщення зовнішньої реклами на території Звягельської міської територіальної громади проводиться виключно на підставі дозволів, що видаються робочим органом відповідно до рішення виконавчого органу ради з одночасним укладанням договору.
3.2. Видача (відмова у видачі, припинення дії) дозволу на розміщення зовнішньої реклами здійснюється відповідно до Закону України «Про дозвільну систему у сфері господарської діяльності». Зміна найменування та місцезнаходження юридичної особи або прізвища, імені, по батькові та місця проживання фізичної особи - підприємця не є підставами для переоформлення документа дозвільного характеру.
3.3. Подання документів:
3.3.1. Для одержання дозволу розповсюджувач зовнішньої реклами (надалі – заявник) подає до Центру заяву (додаток 1 до Правил), до якої додаються:

- фотокартка або комп’ютерний макет місця (розміром не менш як 6х9 сантиметрів), на якому планується розташування рекламного засобу та ескіз рекламного засобу з конструктивним рішенням.
3.3.2. Відомості про заяву у той же день вносяться робочим органом до внутрішнього реєстру заяв та дозволів на розміщення зовнішньої реклами (журналу), який ведеться в довільній формі. На останній сторінці журналу робиться запис про кількість сторінок, який засвідчується підписом керівника робочого органу і скріплюється печаткою. 
3.3.3. Робочий орган протягом двох робочих днів з дати реєстрації заяви перевіряє місце розташування рекламного засобу, зазначене у заяві, на предмет наявності на заявлене місце зареєстрованого у встановленому порядку дозволу, відповідності вимогам цих Правил та Схемі розміщення рекламних засобів.
3.3.4. У наданні дозволу може бути відмовлено, якщо:

1) оформлення поданих заявником документів не відповідає встановленим вимогам (подання неповного пакета документів згідно із встановленим вичерпним переліком); 

2) виявлення в документах поданих заявником недостовірних відомостей.
3.4. Погодження дозволу та встановлення конструкцій зовнішньої                             реклами.
3.4.1. Видача дозволу погоджується робочим органом з:
· утримувачем інженерних комунікацій - у разі розміщення зовнішньої реклами в межах охоронних зон цих комунікацій;

· Агентством відновлення або власниками автомобільних доріг та Національною поліцією - у разі розміщення зовнішньої реклами у межах смуги відведення автомобільних доріг;
· Міністрство культури та стратегічних комунікацій України (МКСК) - у  разі розміщення зовнішньої реклами на пам’ятках національного значення, в межах зон охорони цих пам’яток, історичних ареалів населених місць;

- Управлінням культури та туризму Звягельської міської ради - у разі розміщення зовнішньої реклами на пам’ятках місцевого значення, а також в межах зон охорони цих пам’яток.
Перелік органів та осіб, з якими погоджується видача дозволу, є вичерпним.
3.4.2. Дії щодо отримання зазначених погоджень вчиняються робочим органом без залучення заявника протягом строку, встановленого для отримання дозволу.

3.4.3. Для здійснення погодження робочий орган не пізніше дня, що настає за днем одержання документів від заявника, надсилає їх копії у паперовому або електронному (шляхом сканування) вигляді органам, зазначеним в пункті 3.4.1 цих Правил, та встановлює строк розгляду зазначених документів – два робочих дні. За результатами дозвільної (погоджувальної) процедури органи, зазначені пункті 3.4.1 цих Правил, надають погодження, які у паперовому або електронному (шляхом сканування) вигляді надсилаються робочому органу у встановлений строк розгляду.

У разі ненадання органами, зазначеними в пункті 3.4.1 цих Правил, протягом встановленого строку погоджень вважається, що видачу дозволу погоджено.

3.4.4. Виконавчий орган ради у встановлені законодавством терміни, приймає рішення про надання дозволу або про відмову у його наданні. 
У разі прийняття рішення про відмову у видачі дозволу робочий орган готує заявникові вмотивовану відповідь про прийняте рішення виконачого органу із зазначенням підстав, передбачених законом.

3.4.5. Два примірники дозволу з копією рішення  виконавчого органу ради та два примірники Договору для розташування спеціальних конструкцій передаються заявникові через Центр для підписання розповсюджувачем реклами.
Другий примірник дозволу та підписаний розповсюджувачем реклами  договір про надання в користування місця, яке перебуває у комунальній власності, для розташування спеціальних конструкцій (надалі Договір)  залишаються в матеріалах справи робочого органу для обліку. 

3.4.6. Робочий орган протягом десяти днів з дати реєстрації дозволу надає органам державної податкової служби інформацію про розповсюджувачів зовнішньої реклами, яким надано дозвіл.
3.4.7. Дозвіл надається строком не більше ніж на п'ять років, якщо менший строк не зазначено у заяві. 
3.4.8. Виданий у встановленому порядку дозвіл та погодженим Договором є підставою для розміщення зовнішньої реклами та виконання робіт, пов'язаних з розташуванням рекламного засобу. Невстановлення відповідних конструкцій та рекламного засобу не є підставою для звільнення від плати за тимчасове користування місцем.
3.4.9. Після розташування рекламного засобу розповсюджувач зовнішньої реклами у п'ятиденний строк зобов'язаний подати робочому органу фотокартку місця розташування рекламного засобу (розміром не менш як 6 х 9 сантиметрів).
3.4.10. У разі виявлення невідповідності місця встановлення та/або форми рекламного засобу дозволу та ескізу-кресленню, робочий орган направляє розповсюджувачу вимогу про приведення спеціальної конструкції у відповідність до дозволу та ескізу-креслення у десятиденний термін з дати отримання повідомлення. 
4. Вимоги до зовнішньої реклами

4.1. Інформація на рекламних конструкціях виконується відповідно до вимог Закону України "Про засади державної мовної політики".
4.2. Зовнішня реклама розміщується з додержанням вимог техніки безпеки та повинна відповідати таким вимогам:
- розміщуватися із забезпеченням видимості дорожніх знаків, світлофорів, перехресть, пішохідних переходів, зупинок транспорту загального користування та не відтворювати зображення дорожніх знаків;
- освітлення зовнішньої реклами не повинно засліплювати учасників дорожнього руху, а також не повинно освітлювати квартири житлових будинків;

- фундамент наземної зовнішньої реклами, що виступає над поверхнею землі, може бути декоративно оформлений;

- на опорах наземної зовнішньої реклами, що розміщується вздовж проїжджої частини вулиць і доріг, за вимогою уповноваженого підрозділу Національної поліції наноситься вертикальна дорожня розмітка із світлоповертаючих матеріалів заввишки до 2 метрів від поверхні землі;

- нижній край зовнішньої реклами, що розміщується над проїжджою частиною вулиць і доріг, у тому числі на мостах, естакадах тощо, повинен розташовуватися на висоті не менш як 5 метрів від поверхні дорожнього покриття;

- у місцях, де проїжджа частина вулиці межує з цоколями будівель або огорожами, зовнішня реклама може розміщуватися в одну з фасадами будівель або огорожами лінію.
4.3. Усі рекламні та спеціальні конструкції що розміщуються на фасадах будівель мають бути взаємоузгоджені між собою, мати однакову висоту не більше 1,0 м, зберігати горизонтальну вісь із сусідніми спеціальними конструкціями, гармонійно вписуватися в архітектурні елементи та співіснувати в контексті колірного та архітектурного рішень фасаду будівлі (споруди). При встановленні рекламних конструкцій необхідно максимально уникати закриття архітектурних деталей перекриття декоративних елементів фасаду, вікна та двері, адресні, пам’ятні таблички, інженерні комунікації та обмежувати доступ до них. 

4.4. При розгляді питання видачі нових дозволів враховуються всі розташовані поблизу об’єкти зовнішньої реклами та схему їх розміщення з метою недопущення перевантаження окремих ділянок та територій рекламними засобами.

4.5. Розміщення зовнішньої реклами на пам'ятках історії та архітектури і в межах зон охорони таких пам'яток, в межах об'єктів природно-заповідного фонду дозволяється за погодженням з відповідним центральним або місцевим органом виконавчої влади у сфері охорони культурної спадщини та об'єктів природно-заповідного фонду. Обов’язковою вимогою встановлення рекламоносіїв є збереження умов цілісного візуального сприйняття архітектурних ансамблів та домінант, культових споруд, міських перспектив, цінних видових картин, ландшафтів та інших містоутворюючих факторів.   

4.6. Тимчасові виносні рекламні засоби (штендери) розміщуються тільки на час роботи підприємств (установ, організацій), що рекламують свої товари (послуги), та встановлюються безпосередньо біля входу до приміщення тільки за межею пішохідної частини тротуару при його ширині не менше 1,8 м, на відстані від стіни не більше 0,3 м. Загальна рекламна площа всієї конструкції не повинна перевищувати 2 кв.м.

4.7. Тимчасові виносні рекламні засоби можуть розташовуватися виключно у безпосередній близькості від місць реалізації товарів, виконання робіт та/або надання послуг, що рекламуються на таких рекламних засобах, у спосіб, що не повинен перешкоджати руху пішоходів. 

4.8. Дозволяється рекламна інформація в просторі вітрин та на склі вікон шляхом нанесення безпосередньо на скло фарбування. На скляній поверхні дверей із внутрішнього боку дозволяється розташовувати інформацію щодо режиму роботи закладу Написи повинні виконуватися у світлій стриманій кольоровій гамі. У віконних отворах та вітринах дозволено виставляти безпосередньо товари та влаштовувати тематичну святкову рекламу.
4.9. Відстань від площини фасаду до поверхні рекламної конструкції, що розташована паралельно фасаду, не повинна перевищувати 200 мм.
4.10. Рекламні конструкції повинні встановлюватися паралельно фасаду будинку, будівлі, споруди без втручання у несучі конструкції у місцях, які б не створювали перешкод для експлуатації та ремонту будинків, будівель, споруд, на яких вони розташовуються, та вільного пересування пішоходів та транспортних засобів.
4.11. При розміщенні рекламної конструкції необхідно враховувати розмір і місце розміщення раніше встановлених на цьому ж будинку, будівлі, споруді рекламних конструкцій, що відповідають вимогам цього Порядку.
4.12. Стилістичне вирішення конструкції повинно максимально маскувати інженерні комунікації та кріпильні елементи конструкції з її підсистемою. Фасадну конструкцію має бути виконано з урахуванням вимог будівельних і санітарних норм, вітрових, динамічних і статичних навантажень.

4.13. Конструкція має передбачати водовідведення та неможливість накопичення значної снігової маси і не містити рухомих або не закріплених жорстко елементів, здатних завдати шкоди перехожим. 

Відповідальність за технічний стан фасадних конструкцій несе власник. 

4.14. Якщо у будівлі знаходяться кілька власників (орендарів) приміщень, зовнішній вхід для яких є спільним, то їх рекламні засоби на фасаді повинні розташовуватись на невеликих табличках в одній кольоровій гаммі, однакового розміру (площею до 0,3 кв. м), розміщених праворуч чи/та ліворуч від входу (в'їзду) в будівлю (приміщення). 

4.15. При розташуванні нежитлових приміщень на рівні цокольного поверху дозволяється розміщення рекламного засобу над віконними або дверними прорізами цокольного поверху не вище за нижній край вікна або балкона першого поверху. У разі розміщення навісу над приямком рекомендовано розміщувати рекламні конструкції на фасаді біля входу під піддашком.

4.16. На територіях промислових підприємств біля головного входу/в’їзду на територію можливо встановлювати єдину рекламну конструкцію з інформацією щодо підприємств та установ, які розташовані на цій території.

4.17. Розміщення конструкцій на даху будівлі можливе лише за наявності висновку технічної експертизи з розрахунками несучої здатності конструкцій покрівлі та розрахунків щодо вітрового навантаження.

4.18. Консольні конструкції мають бути розташовані не нижче 2,5 метри від нижньої точки конструкції кронштейна до нульової позначки першого поверху. Консольні конструкції (кронштейни) повинні розміщуватися на одному горизонтальному рівні впритул до фасаду на рівні перекриття між першим та другим поверхами.
4.19. Розроблення необхідної технічної документації, монтаж (демонтаж) рекламного засобу здійснюється спеціалізованими підприємствами, установами та організаціями.

4.20. Розташування дахових рекламних засобів забороняється без попередньої технічної експертизи спеціалізованих підприємств, установ та організацій.

4.21. Підключення рекламних засобів до існуючих мереж зовнішнього освітлення здійснюється відповідно до вимог, передбачених законодавством.

4.22. Розташування рекламних засобів у межах охоронних зон інженерних комунікацій дозволяється за погодженням з утримувачем зазначених комунікацій.

4.23. Відповідальність за технічний стан рекламних засобів, порушення вимог техніки безпеки під час розташування та експлуатації рекламних засобів несе розповсюджувач зовнішньої реклами згідно із законодавством.

4.24. Розташування рекламних засобів на перехрестях, біля дорожніх знаків, світлофорів, пішохідних переходів та зупинок транспорту загального користування дозволяється за погодженням з уповноваженим підрозділом Національної поліції.

4.25. Рекламні засоби забезпечуються маркуванням із зазначенням на каркасі рекламного засобу найменування розповсюджувача зовнішньої реклами, номера його телефону, дати видачі дозволу та строку його дії.

4.26. Забороняється розташовувати рекламні засоби: 

1) на пішохідних доріжках, тротуарах та алеях, якщо це перешкоджає вільному руху пішоходів; 

2) на висоті менш, як 5 метрів від поверхні дорожнього покриття, якщо їх рекламна поверхня виступає за межі краю проїжджої частини;

3) реклама алкогольних напоїв та тютюнових виробів, знаків для товарів і послуг, інших об'єктів права інтелектуальної власності, під якими випускаються алкогольні напої та тютюнові вироби, не повинна розміщуватися на рекламних засобах ближче ніж за 300 метрів прямої видимості від території навчальних закладів, в яких навчаються діти віком до 18 років.
4.27. Наглядні приклади належного та неналежного розміщення інформаційних фасадних вивісок (табличок) згідно вищевикладених вимог вказані в додатку  4 цього рішення.
4.28. Розповсюджувач зовнішньої реклами зобов’язаний:
1) нести відповідальність за технічний стан та зовнішній вигляд рекламних засобів, розміщенні на них інформаційні та рекламні сюжети, порушення вимог техніки безпеки під час розташування (монтажу), експлуатації та демонтажу рекламних засобів, стан благоустрою місць їх розміщення, несе розповсюджувач зовнішньої реклами згідно з чинним законодавством України;
2) виконати роботи з встановлення рекламного засобу без пошкодження архітектурних деталей, конструктивних елементів будівель та споруд, підземних і наземних комунікацій, елементів благоустрою та озеленення. При вимушеному пошкодженні елементів благоустрою та озеленення рекламорозповсюджувач зобов’язаний їх відновити протягом п’яти днів після встановлення рекламного засобу. При неможливості відновити озеленення рекламорозповсюджувач зобов’язаний сплатити його відновлювальну вартість у встановленому порядку;
3) забезпечити відповідність рекламного засобу дозволу та проектно-технічній документації, державним стандартам, нормам і правилам конструктивної міцності, електротехнічної та експлуатаційної безпеки, пожежної безпеки і санітарних норм. Розповсюджувач зовнішньої реклами несе відповідальність за будь-які порушення норм безпеки, несправності та аварійні ситуації, що виникають з його вини, та повинен за свій рахунок усувати всі дефекти, що виникають у процесі розміщення та експлуатації рекламних засобів;

4) демонтувати рекламний засіб, на який закінчився дозвіл/ на який був анульований дозвіл/у разі прийняття рішення про демонтаж, протягом 10 днів з дати прийняття відповідного рішення. Після демонтажу рекламного засобу розповсюджувач протягом п’яти днів має відновити зелені насадження та дорожнє покриття або відшкодувати витрати, пов’язані з їх відновленням, у встановленому порядку.

5. Плата за тимчасове користування місць розташування
 рекламних засобів.
5.1. Плата за тимчасове користування місцями, що перебувають в комунальній власності для розміщення спеціальних конструкцій зовнішньої реклами або розташування реклами на конструкціях комунальної власності здійснюється на підставі укладеного договору між виконавчим органом Звягельської міської ради та розповсюджувачем реклами.
5.2. Розмір платежу визначається відповідно до встановленого Порядку визначення розміру плати за тимчасове користування місцями розташування рекламних засобів, що перебувають у комунальній власності (додаток 3 до Порядку).
6. Порядок демонтажу рекламних засобів

6.1. Демонтажу згідно з цими Правилами підлягають:

6.1.1. Самовільно встановлені рекламні засоби:

а) власник яких невідомий, у т. ч. в разі відсутності маркування на рекламному засобі;

б) власник яких відомий, але вимоги про демонтаж не виконав.

6.1.2. Рекламні засоби, що створюють аварійні ситуації, загрозу життю або здоров’ю людей та/або заподіянню шкоди майну третіх осіб.

6.1.3. Рекламні засоби, щодо яких прийнято рішення виконавчого органу ради, щодо їх демонтажу, відповідно до цього порядку.

6.1.4. Рекламні засоби, щодо яких закінчився термін дії дозволу та новий дозвіл не отримано.   
6.2. У разі виявлення  рекламних засобів, що підлягають демонтажу, робочий орган письмово повідомляє власника (користувача) про необхідсть демонтажу рекламного засобу у 10- ти денний термін. У разі невиконання розповсюджувачем у зазначений термін вимог про демонтаж спеціальної конструкції робочий орган не пізніше ніж через 10 робочих днів з дати виявлення невиконання вимоги готує проект рішення виконавчого органу ради про примусовий демонтаж. 

6.3. У разі виникнення аварійної ситуації демонтаж рекламних засобів здійснюється без попереднього надсилання вимоги та складається відповідний акт за участю власника місця розташування спеціальної конструкції і представника управління з питань надзвичайних ситуацій та цивільного захисту населення. 

6.4. Демонтаж рекламних засобів повинні провести власники (законні користувачі) рекламного засобу самостійно за власний рахунок у термін, вказаний у вимозі робочого органу про усунення порушення Правил розміщення зовнішньої реклами на території Звягельської міської територіальної громади (крім випадків створення аварійної ситуації, загрози життю та здоров’ю людей).  

6.5. Демонтаж рекламних засобів за рішенням виконавчого органу ради проводиться КП «Звягельсервіс» або іншою підрядною організацією. Власник рекламного засобу зобов’язаний компенсувати вартість проведення демонтажу об’єкту реклами в добровільному або примусовому порядку.

6.6. У разі необхідності під час проведення демонтажу можуть бути присутні власник або законний користувач рекламного засобу, представники державних органів, міських служб та інших організацій. 

6.7. Про проведений демонтаж рекламного засобу складається і підписується працівниками КП «Звягельсервіс» або іншої підрядної організації та іншими особами, що були присутні при його проведенні, акт проведення демонтажу рекламного засобу у трьох примірниках (у разі необхідності – і більше). До акта додається в обов’язковому порядку фотофіксація місця розташування рекламного засобу до і після демонтажу.

Акт проведення демонтажу складається представником робочого органу у двох примірниках, один з яких залишається в робочому органі, другий – передається власнику демонтованого рекламного засобу одразу після його складання у разі його присутності.

У разі відсутності власника рекламного засобу або його відмови від підписання акта демонтажу, про що робиться відповідна відмітка, другий примірник акта уповноважений орган у п’ятиденний термін надсилає поштою за місцезнаходженням власника рекомендованим листом з описом вкладення у цінному листі (якщо відоме його місцезнаходження). Якщо місцезнаходження власника невідоме, КП «Звягельсервіс» або інша підрядна організація у цей же термін повідомляє про проведений демонтаж та місцезнаходження рекламного засобу Звягельський районний відділ поліції ГУ НП у Житомирській області.
Після проведення демонтажу складається акт виконаних робіт з демонтажу рекламного засобу з зазначенням характеру робіт та їх вартості, який підписує робочий орган (замовник) та організація або особа (виконавець), що здійснили демонтаж.

6.8. Компенсація витрат КП «Звягельсервіс» або іншій підрядній організації, який організовував демонтаж або проводив самостійно демонтаж рекламного засобу, покладається на власника (законного користувача) демонтованого рекламного засобу на підставі виставленого рахунку та акта виконаних робіт з демонтажу, які надсилаються власнику в обов’язковому порядку у п’ятиденний термін з дати демонтажу.
6.9. Для повернення демонтованого рекламного засобу власнику рекламного засобу необхідно звернутись до КП «Звягельсервіс» або іншої підрядної організації з такими документами:

1) заявою на ім’я керівника про повернення демонтованого рекламного засобу;

2) дозволом на розміщення зовнішньої реклами;

3) документом, що підтверджує оплату витрат пов’язаних з демонтажем рекламного засобу, транспортуванням та зберіганням.
6.10. Облік та тимчасове зберігання демонтованих рекламних засобів здійснює у встановленому порядку КП «Звягельсервіс» або інша підрядна організація.

Демонтований засіб зберігається на відведеному для цього майданчику.

6.11. Демонтовані рекламні засоби визнаються безхазяйним майном і переходять у власність Звягельської міської територіальної громади в особі Звягельської міської ради у  порядку, визначеному законодавством, якщо:

1) після закінчення встановленого законодавством терміну зберігання примусово демонтованих об’єктів власники не звернулись за їх поверненням;

2) після закінчення встановленого законодавством терміну зберігання примусово демонтованих об’єктів власники не сплатили вартості демонтажу, транспортування та зберігання або не надали документів, що підтверджують право користування на цей рекламний засіб;

3) власники надали письмову відмову від демонтованого рекламного засобу та документи, що підтверджують право користування на цей рекламний засіб.

6.12. Подальше використання безхазяйного майна вирішується уповноваженим власником згідно чинного законодавства.
7. Контроль за дотриманням Правил та відповідальність за їх порушення
7.1. Контроль за дотриманням цих Правил здійснюють в межах своїх повноважень робочий орган та інспекція благоустрою при управлінні житлово-комунального господарства та екології  Звягельської міської ради.

7.2. Відповідальність за технічний стан та зовнішній вигляд рекламних засобів, розміщенні на них інформаційні та рекламні сюжети, порушення вимог техніки безпеки під час розташування (монтажу), експлуатації та демонтажу рекламних засобів, стан благоустрою місць їх розміщення, несе розповсюджувач зовнішньої реклами згідно з чинним законодавством України. Розповсюджувач зовнішньої реклами повинен за свій рахунок усувати всі дефекти та недоліки, що виникають в процесі експлуатації спеціальних конструкцій.

7.3. У разі порушення порядку розпорядження та розміщення реклами уповноважена особа органу, який здійснює контроль за додержанням цих Правил, звертається до розповсюджувача зовнішньої реклами з вимогою усунення порушень на протязі10 днів з моменту утримання припису. 

7.4. У разі невиконання цієї вимоги орган, який здійснює контроль, подає інформацію до Головного управління Держпродспоживслужби у Житомирській області у порядку, встановленому Кабінетом Міністрів України.

7.5. Розповсюджувач зовнішньої реклами, винний у порушенні цих Правил, несе відповідальність згідно із законодавством.

8. Заключні положення

8.1. Питання, що не врегульовані цими Правилами, вирішуються згідно з чинним законодавством України, а також відповідно до рішень Звягельської міської ради та виконавчого органу ради. 

8.2. Спори, що виникають при вирішенні питань, пов’язаних з розміщенням зовнішньої реклами, вирішуються у порядку, встановленому законодавством України.
Секретар міської ради                                                             Оксана ГВОЗДЕНКО
Додаток 1 
до Правил 

ЗАЯВА

про надання дозволу на розміщення зовнішньої реклами 

Заявник _______________________________________________________________________
                                   (для юридичної особи - повне найменування розповсюджувача зовнішньої ___________________________________________________________________________________
                                             реклами, для фізичної особи - прізвище, ім'я та по батькові)

Адреса заявника _________________________________________________________________
                                                (для юридичної особи - місцезнаходження, для фізичної особи -
________________________________________________________________________________
                                                                 місце проживання, паспортні дані)

Ідентифікаційний код юридичної особи
або ідентифікаційний номер фізичної особи _________________________

Телефон (телефакс) _____________________________________________ 

Прошу надати дозвіл на розміщення зовнішньої реклами за адресою ________________________________________________________________________________
                                             (повна адреса місця розташування рекламного засобу)
строком на ______________________________________________________________________
                                                                                   (літерами)

Перелік документів, що додаються _________________________________________________
________________________________________________________________________________
________________________________________________________________________________ 

	Заявник
або уповноважена
ним особа 
	
_________________
(підпис) 
	
_____________________
(ініціали та прізвище)


___________________ (дата)                                                                               
Додаток 2 
до Правил 

ДОЗВІЛ
на розміщення зовнішньої реклами

«____»________202__р.






№___

Виданий ____________ р. на підставі рішення _______________________________________
                                                                        (дата видачі)
___________________________________________________________________________________
(виконавчий орган сільської, селищної, міської ради, дата і номер рішення)
________________________________________________________________________________
(для юридичної особи - повне найменування розповсюджувача зовнішньої реклами, для фізичної
________________________________________________________________________________
особи - прізвище, ім'я та по батькові)
________________________________________________________________________________
(місцезнаходження (місце проживання), номер телефону (телефаксу), банківські реквізити,
________________________________________________________________________________
ідентифікаційний код (номер)

Адреса місця розташування рекламного засобу _______________________________________
________________________________________________________________________________

Характеристика (в тому числі технічна) рекламного засобу ____________________________
________________________________________________________________________________
(вид, розміри, площа місця розташування рекламного засобу)

Фотокартка або комп'ютерний макет місця з фрагментом місцевості (розміром не менш як 6 х 9 сантиметрів), на якому планується розташування рекламного засобу 

	Ескіз з конструктивним
рішенням рекламного засобу  
	Топогеодезичний знімок місцевості (М 1:500) з прив'язкою місця розташування рекламного засобу 

	Відповідальний за топогеодезичне знімання  
	_______ __________________ М. П.  
  (підпис)       (ініціали та прізвище) 

	Керівник робочого органу
	___________
(підпис)
	____________________
(ініціали та прізвище)


М. П.

Фотокартка місця (розміром не менш як 6 х 9 сантиметрів) після розташування на ньому рекламного засобу 

	Керівник робочого органу 
	___________
(підпис)
	____________________
(ініціали та прізвище)


М. П.

Додаток 3 
до Правил 

Порядок

визначення розміру плати за тимчасове користування місцями розташування рекламних засобів, що перебувають у комунальній власності

1. Загальні положення.

1.1. Розмір плати за тимчасове користування місцем розташування рекламного засобу не може встановлюватися залежно від змісту реклами.

1.2. Плата за місця розташування рекламних засобів  встановлюється на підставі договору тимчасового користування місцями, які перебувають у комунальній власності Звягельської територіальної громади  (надалі – Договір). Даний Договір укладається між виконавчим органом ради та розповсюджувачем зовнішньої реклами.

1.3. Підставою для укладання Договору є дозвіл на розміщення зовнішньої реклами, виданий в установленому порядку.

2. Визначення площі місця розташування рекламного засобу

2.1. Площа місця розташування рекламного засобу (наземного та дахового) визначається як сума площі горизонтальної проекції рекламного засобу на це місце та прилеглої ділянки завширшки 0,5 метра за периметром горизонтальної проекції цього засобу та розраховується за формулою:
S = (L+ 2b) х (а +2c) =  кв.м., де

L  - довжина горизонтальної проекції  рекламного засобу;

b  -  ширина прилеглої території по довжині проекції дорівнює 0,5 м;

а  -  ширина горизонтальної проекції рекламної конструкції;

с  -  ширина прилеглої території по ширині проекції дорівнює 0,5 м.

2.2. При визначенні горизонтальної проекції рекламного засобу, фундамент, в який монтується рекламний засіб, в розрахунок не береться. 
У випадку, якщо форма проекції не є прямокутником, трикутником чи колом, така площа збільшується до описаного за зовнішніми габаритами прямокутника, трикутника чи кола.
2.3. Для неназемного та недахового рекламного засобу (щитових рекламних засобів на стінах будівель, споруд, різного виду банерів на опорах та стовпах вуличного освітлення, електромережі, контактної мережі, над проїжджою частиною доріг, тумби, стели) площа місця їх розташування дорівнює площі вертикальної проекції цього рекламного засобу на уявну паралельну їй площину та  визначається за формулою: 

S = (L х h) = м2, де

L – довжина рекламного засобу; 

h – висота рекламного засобу. 

3. Визначення базового тарифу за 1 м2 площі місця розташування рекламного засобу.

    Базовий тариф для визначення щомісячної плати за користування місцем, яке перебувають у комунальній власності, для розміщення рекламного засобу  встановлений у відсотках до розміру мінімальної заробітної плати, встановленої законом на 1 січня звітного (податкового) року без ПДВ за м2 / одиницю відповідного виду рекламного засобу :
	№ з/п
	Вид рекламного засобу
	Одиниця виміру
	Базовий тариф (без ПДВ), % від мінімальної заробітної плати, встановленої законом на 1 січня звітного (податкового) року

	1
	Щит, що стоїть окремо (білборд)
	1 м2горизонтальної проекції
	0,9%

	2
	Щит на фасаді або торці будинку, інженерної споруди
	1 м2 вертикальної проекції
	1%

	3
	Щит на тимчасовій споруді, території будівельного майданчика, будівельній сітці, стовпах, опорах
	1 м2 вертикальної проекції
	1%

	4
	Сітілайт, лайтпостер, стела
	1 м2 горизонтальної проекції
	1%

	5
	Зупинковий комплекс та/або павільйон
	1 м2 вертикальної проекції
	0,75%

	6
	Телевізійний екран
	1 м2 вертикальної проекції
	1%

	7
	Банер на фасаді (мінімальна площа 10 м2)
	1 м2 вертикальної проекції
	1%

	8
	Дахові конструкції
	1 м2 вертикальної проекції
	1,5%

	9
	Рекламна вивіска, вказівники, напис на будівлі
	1 м2 вертикальної проекції
	1%

	10
	Вуличний монітор (електронне табло)
	1 м2 вертикальної проекції
	1,5%

	11
	Тумба, об’ємно-просторова конструкція, інформаційно-цінові показчики, що стоять окремо
	1 м2 горизонтальної проекції
	1%

	12
	Світлові, художньо-просторові рекламні композиції (неон, світловий шнур)
	одиниця
	2%

	13
	Транспаранти-перетяжки, троли
	одиниця
	2%

	14
	Телефонні кабіни, урни, інші об’єкти зовнішнього благоустрою, які використовуються як рекламоносії
	одиниця
	2%

	15
	Парасоля, намет
	1 м2 горизонтальної проекції
	1%

	16
	Прапор, прапорець, який використовується як рекламоносій, що стоїть окремо
	одиниця
	2%

	17
	Аудіо-рекламна акція з використанням міського середовища
	година
	1,%

	18
	Тимчасова виносна спеціальна конструкція
	одиниця
	1,5%

	19
	Постери, плакати
	1 м2 вертикальної проекції
	1%


4. Зональний коефіцієнт , що враховує територіальну прив’язку рекламного засобу.

	№ з/п
	Зона
	Коефіцієнт
	Перелік вулиць

	1
	І
	1,8
	Центральна частина міста – вул. Шевченка, Соборності, Замкова, Героїв АТО, площа Лесі Українки, вул. Шолом Алейхема, Київська до повороту на вул.Василя Стуса, вул. Лесі Українки до повороту на вул.Івана Франка, район автовокзалу в радіусі 100 м, залізничного вокзалу (привокзальна площа) 

	2
	ІІ
	1,5
	Зона інтенсивного руху транспорту та пішоходів – вул. Житомирська, Гетьмана  Сагайдачного,  Івана Мамайчука,  Михайлівська, Героїв Майдану, Лесі Українки від Івана Франка, Медична, Анни Ярославни, Наталії Оржевської, Вокзальна, Василя Стуса, Юрія Глухова, Гоголя, Ніколаєва, Левченка, Ярослава Остапчука, Андрія Верхогляда, Військової Доблесті, Дмитра Герасимчука, Волі, Василя Карпенка, Михайла Драгоманова

	3
	ІІІ
	1
	Решта території територіальної громади поза межами попередніх зон


     Якщо рекламний засіб буде розташований на перехресті двох вулиць різних зон, то коефіцієнт береться, як за зону вищої категорії.

5. Визначення розміру плати за тимчасове користування місцем розташування рекламного засобу

5.1.  Розмір плати за тимчасове користування місцем розташування рекламних засобів, що перебувають у комунальній власності Звягельської територіальної громади справляється щомісяця та складається за формулою:

Рп = S х Бт х Кз х Кк, де

Рп – розмір плати (у гривнях за місяць без ПДВ);

S – площа місця розташування рекламного засобу (м2) розрахована згідно з пунктом 2.1 або пунктом 2.3 цього Порядку;

Бт – базовий тариф за 1 м2 площі  місця розташування / одиницю рекламного засобу, що відповідає видам рекламного засобу, визначений пунктом 3 цього Порядку;

Кз – зональний коефіцієнт, що враховує територіальну прив’язку рекламного засобу, визначений пунктом 4 цього Порядку;

Кк –  коригуючий коефіцієнт для розміщення рекламних конструкцій з власним освітленням – 0,8. 

При підрахунку площі рекламо носія плата за неповний квадратний метр береться за фактичну площу. Якщо горизонтальна проекція спеціальної конструкції разом із прилеглою ділянкою накладається частково на ділянку, що є в іншій власності, плата за місце розташування рекламного засобу встановлюється пропорційно до площі ділянки, що є в комунальній власності Звягельської міської територіальної громади.

                                          6. Порядок здійснення оплати

6.1. Підставою для нарахування плати за тимчасове користування місцями розташування рекламних засобів та плати за розташування реклами на спеціальних конструкціях комунальної власності є рішення виконавчого органу ради про видачу дозволу на розміщення реклами та договір, укладений між робочим органом та розповсюджувачем реклами. 

6.2. Один примірник договору встановленого зразка надається розповсюджувачу зовнішньої реклами і є підставою для оплати через установу банку. Другий примірник залишається у  справах робочого органа для обліку.

6.3. Для контролю за повнотою та своєчасним внесенням плати за тимчасове користування місцями, що перебувають у комунальній власності Фінансовому управлінню Звягельської міської ради надається реєстр укладених договорів в розрізі суб’єктів господарювання.

6.4. Фінансове управління  щомісяця до 6 числа надає робочому органу інформацію про суми надходжень в розрізі суб'єктів господарювання. 

6.5. Плата за розміщення рекламного засобу стягується з моменту підписання договору.

6.6.  Після отримання користувачем дозволу на розміщення зовнішньої реклами, суб’єкт не звільняється від сплати при відсутності об’єктів зовнішньої реклами.
6.7. У разі демонтажу рекламного засобу через зміну містобудівної ситуації, проведення реконструкції, ремонту, будівництва на місці розташування рекламного засобу  плата за тимчасове користування місцями розташування рекламних засобів не стягується за період зміни містобудівної ситуації до визначення нового місця розташування рекламного засобу та внесення змін до дозволу. 
6.8. У випадку розміщення соціальної реклами на спеціальних конструкціях  зовнішньої реклами, розповсюджувач звільняється від плати на термін її розміщення згідно поданої заяви на підставі додаткової угоди з виконавчим органом ради.
6.9. Під час дії Договору розмір плати за користування місцями може бути змінено згідно з рішенням виконавчого органу ради та в інших випадках, передбачених законодавчими актами України, шляхом укладання додаткової угоди до договору.

6.10. Кошти від плати за тимчасове користування місцями розташування рекламних засобі , зараховується до загального фонду бюджету міської територіальної громади за кодом бюджетної класифікації доходів 24060300 «Інші надходження».
6.11.Контроль за додержанням порядку утримання елементів благоустрою в частині розміщення зовнішньої реклами здійснюється інспекція благоустрою при управлінні житлово-комунального господарства та екології  Звягельської міської ради відповідно до законодавства.

Додаток 4 
до Правил 

                 НАГЛЯДНІ ПРИКЛАДИ

              НАЛЕЖНОГО ТА НЕНАЛЕЖНОГО РОЗМІЩЕННЯ
ІНФОРМАЦІЙНИХ ФАСАДНИХ ВИВІСОК
(ТАБЛИЧОК)
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Схема розміщення інформаційних конструкцій на багатоповерхових будинках
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ПОРІВНЯННЯ ІСНУЮЧОГО СТАНУ ТА ВПОРЯДКОВАНОГО РОЗМІЩЕННЯ
(співмасштабність)
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ПОРІВНЯННЯ НАЛЕЖНОГО ТА НЕНАЛЕЖНОГО РОЗМІЩЕННЯ
ДОЗВОЛЕНО !
НАПИСИ З ОБ’ЄМНИХ ЛІТЕР, АБО ПЛАИХ ЛІТЕР
НА ПРОЗОРІЙ ОСНОВІ!!!
ЗАБОРОНЕНО!
Перенасичення фасаду конструкціями інформаційних фасадних вивісок
8
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ПОРІВНЯННЯ НАЛЕЖНОГО ТА НЕНАЛЕЖНОГО РОЗМІЩЕННЯ
(співмасштабність)
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ІСНУЮЧІ ПРИКЛАДИ НАЛЕЖНОГО ОФОРМЛЕННЯ ІНФОРМАЦІЙНИХ ВИВІСОК (табличок) НА ФАСАДІ
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ІСНУЮЧІ ЗРАЗКИ НЕНАЛЕЖНОГО РОЗМІЩЕННЯ ВИВІСОК
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ІСНУЮЧІ ЗРАЗКИ НЕНАЛЕЖНОГО РОЗМІЩЕННЯ ВИВІСОК
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ІСНУЮЧІ ЗРАЗКИ НЕНАЛЕЖНОГО РОЗМІЩЕННЯ ВИВІСОК
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Аналіз

регуляторного впливу до проекту рішення Звягельської міської ради «Про затвердження Правил розміщення зовнішньої реклами на території Звягельської міської територіальної громади»

Аналіз регуляторного впливу до проекту рішення Звягельської міської  ради «Про затвердження Правил розміщення зовнішньої реклами на території Звягельської міської територіальної громади» розроблений на виконання та з дотриманням вимог Закону України «Про засади державної регуляторної політики у сфері господарської діяльності» та Методики проведення аналізу впливу регуляторного акта, затвердженої постановою Кабінету Міністрів України від 11 березня 2004 року №308 «Про затвердження методик проведення аналізу впливу та відстеження результативності регуляторного акта» (зі змінами, далі - Методика).

1. Визначення проблеми
Засади рекламної діяльності в Україні визначає Закон України «Про рекламу», який регулює відносини, що виникають у процесі  виробництва, розповсюдження та споживання реклами. 
З дати прийняття рішення міської ради від 30.04.2009 № 485 (зі змінами)     «Про порядок регулювання у сфері розміщення зовнішньої реклами», прийнято низку нормативно-правових актів, які регулюють правовідносини у сфері зовнішньої реклами, внесені зміни до чинного законодавства у сфері розміщення зовнішньої реклами. Зокрема, Постановою Кабінету Міністрів України від 29.12.2003 №2067 затверджено Типові правила розміщення зовнішньої реклами, відтак, виникла необхідність у прийнятті нових Правил розміщення зовнішньої реклами на території Звягельської міської територіальної громади (далі – Правила), що регулюють відносини, що виникають у зв’язку з розміщенням зовнішньої реклами на території Звягельської міської територіальної громади, та визначають порядок надання дозволів на розміщення реклами.
Нині у сфері розміщення зовнішньої реклами на території Звягельської міської територіальної громади існує низка проблем, пов’язаних з самовільним розміщенням на вулицях, у парках, скверах, на майданчиках, алеях, електричних опорах, на фасадах будинків та інших об’єктах благоустрою загального користування часто і, як правило, з комерційною метою, різного роду рекламних засобів без дотримання вимог техніки безпеки, що загрожує життю та здоров’ю громадян, створюють небезпеку учасникам дорожнього руху, погіршуються естетичні якості міського середовища та інше.
Зазначені проблеми негативно впливають насамперед на громадян, не забезпечують сприятливий для життєдіяльності простір, збереження об’єктів та елементів благоустрою.
Негативного впливу від зазначених проблем зазнають також суб’єкти господарювання, оскільки порушення Правил призводить до неможливості ефективно здійснювати господарську діяльність.
Таким чином, регламентування норм та правил поведінки у сфері зовнішньої реклами, шляхом прийняття Правил у відповідності до вимог чинного законодавства України, дозволить сформувати сприятливе для життєдіяльності людини середовище, раціонально використовувати ресурси громади.
Основні групи (підгрупи), на які проблема справляє вплив:
	Групи (підгрупи)
	Так
	
	Ні

	Громадяни
	+
	
	

	Міська рада
	+
	
	

	Суб’єкти господарювання, у тому числі суб’єкти малого підприємництва
	+
	
	


2.  Цілі державного регулювання

Цілями запропонованого проекту рішення є:

· врегулювання взаємовідносин, що виникають між Звягельською міською радою та розповсюджувачами зовнішньої реклами, які передбачають її розміщення на території Звягельської міської територіальної громади відповідно до вимог чинного законодавства;
· запобігання самовільному розміщенню об'єктів зовнішньої реклами;
· стимулювання інвестиційної і рекламної діяльності на території територіальної громади;
· вдосконалення відносин між виконавчими органами Звягельської міської ради та суб'єктами господарювання у сфері розміщення зовнішньої реклами.

3. Визначення та оцінка альтернативних способів досягнення цілей

3.1. В якості альтернативи для досягнення встановлених цілей пропонуються два способи:
	Вид альтернативи
	Опис альтернативи

	Альтернатива 1.
	Залишення існуючої на даний момент ситуації без змін

	Альтернатива 2.
	Прийняття проекту акта, яким буде затверджено Правила розміщення зовнішньої реклами на території Звягельської міської територіальної громади, що відповідатимуть вимогам чинного законодавства України


3.2. Оцінка вибраних альтернативних способів досягнення цілей

Оцінка впливу на сферу інтересів міської ради

	Вид альтернативи
	Вигоди
	Витрати

	Альтернатива 1.
	Відсутні
	Негативний вплив на наповнення бюджету МТГ (втрати бюджету громади  орієнтовно 276 тис. грн.) 

	Альтернатива 2.
 

 

 

 
	    Впровадження чіткого механізму з видачі дозволів, врегулювання взаємодії Звягельської міської ради з суб’єктами господарювання.

     Впорядкування місць та встановлення постійного контролю щодо розміщення зовнішньої реклами на території Звягельської міської територіальної громади.

Виконання вимог законодавства. 

Прогнозовані надходження до бюджету МТГ від плати за тимчасове користування місць розташування рекламних засобів у першому році – 377,3 тис.грн, протягом п’яти років – 1886,5 тис.грн
	Витрати, пов’язані з підготовкою регуляторного акта,  проведенням відстеження результативності даного регуляторного акта та з  офіційним його опублікуванням у місцевому друкованому медіа, визначеному міською радою 


Оцінка впливу на сферу інтересів громадян

	Вид альтернативи
	Вигоди
	Витрати

	Альтернатива 1.
	Відсутні
	Відсутні

	Альтернатива 2.
	Прийняття запропонованого регуляторного акта призведе до покращення ситуації із розміщенням об'єктів зовнішньої реклами на території Звягельсьої МТГ.

Створить прозору систему прийняття рішень про надання або відмову у наданні дозволів на розміщення реклами.
	Відсутні


Оцінка впливу на сферу інтересів суб’єктів господарювання

	Показник
	Великі
	Середні
	Малі
	Мікро
	Разом

	Кількість суб’єктів господарювання, що підпадають під дію регулювання, одиниць
	
	
	2
	19

	21

	Питома вага групи у
загальній кількості, %
	
	
	9,52
	90,48
	100



	Вид альтернативи
	Вигоди
	Витрати

	Альтернатива 1.
	Стан речей залишається незмінним, відтак відсутня необхідність внесення змін в діяльність підприємств
	Витрати, повязані із платою за тимчасове користування місць розташування рекламних засобів, та утримання місця розміщення (орієнтовно 290 тис.грн)

	Альтернатива 2. Прийняття проекту акта
	Дасть можливість створити належні правові та організаційні умови для розвитку діяльності в галузі реклами.

Прийняття запропонованого регуляторного акта призведе до покращення ситуації із розміщенням об'єктів зовнішньої реклами на території Звягельсьої МТГ.
Створить прозору систему прийняття рішень про надання або відмову у наданні дозволів на розміщення реклами.
	Витрати суб’єктів господарювання на: 

- щомісячну оплату розміщення зовнішньої реклами;

- часові витрати на ознайомлення з рішенням - 1 година; 

 Орієнтовні витрати за перший рік становитиме – 379,0 тис. грн та протягом 5-ти років -  1890,7 тис. грн.


4. Вибір найбільш оптимального альтернативного способу 
досягнення цілей
    Здійснено вибір оптимального альтернативного способу з урахуванням системи бальної оцінки ступеня досягнення визначених цілей.

Оцінка ступеня досягнення цілей визначається за чотирибальною системою, де:

4 – цілі прийняття регуляторного акта можуть бути досягнуті повною мірою (проблеми більше не буде);

3 – цілі прийняття регуляторного акта можуть бути досягнуті майже повною мірою (усі важливі аспекти проблеми усунені);

2 – цілі прийняття регуляторного акта можуть бути досягнуті частково (проблема значно зменшиться, однак, деякі важливі критичні її аспекти залишаться невирішеними);

1 – цілі прийняття регуляторного акта не можуть бути досягнуті (проблема залишається).

	Рейтинг результативності
(досягнення цілей під час вирішення проблеми)
	Бал 

результативності
(за чотирибальною системою оцінки)
	Коментарі
щодо присвоєння відповідного бала

	Альтернатива 1
	1
	    Така альтернатива є неприйнятною,  визначені цілі не досягнуті, відтак проблема залишається не вирішеною.  Недоотримання надходжень до бюджету МТГ, 

	Альтернатива 2

	4


	Прийняття даного проєкту регуляторного акта забезпечить досягнення встановлених цілей, чітких та прозорих механізмів справляння та сплати плати за тимчасове користування місць розташування рекламних засобів  на території громади та відповідне наповнення бюджету міської ТГ. Задекларовані цілі забезпечать повною мірою досягнення поставленої мети у відповідності до вимог чинного законодавства України, при цьому досягнення встановлених цілей є можливим з незначними витратами, які, однак, виправдовуються отриманими вигодами від прийняття регуляторного акта


	Рейтинг результативності
	Вигоди (підсумок)
	Витрати (підсумок)
	Обґрунтування відповідного

місця альтернативи у
рейтингу

	Альтернатива 2
Прийняття

проекту акта

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 
	Органи місцевого самоврядування : 
- надходження коштів до бюджету МТГ;
- дотримання вимог законодавства у сфері розміщення зовнішньої реклами на території МТГ;
- чіткого визначення порядку надання дозволу на розміщення зовнішньої реклами на території громади;

- розмежування відповідальності між розповсюджувачами зовнішньої реклами та міською радою по всій території громади;

- наявність єдиного систематизованого нормативно-правового акту в новій редакції, який  визначає Правила розміщення зовнішньої реклами на території громади.
Громадяни: призведе до покращення ситуації із розміщенням об'єктів зовнішньої реклами на території МТГ.
Суб’єкти господарювання:
плата за тимчасове користування місць розташування рекламних засобів
	Органи місцевого самоврядування :

витрати пов’язані з підготовкою регуляторного акта та його офіційним опублікуванням. 
 Громадяни:

відсутні
Суб’єкти господарювання:

Витрати: плата за тимчасове користування місць розташування рекламних засобів (прогнозовані у першому році 377,9 тис.грн)

	Перше місце у рейтингу. Регуляторний акт відповідає потребам у розв’язанні визначеної проблеми та принципам державної регуляторної політики. Наповнення  бюджету міської ТГ- надходження плати за тимчасове користування місць розташування рекламних засобів 377,9 тис.грн, збереження суб’єктів господарювання 


	Альтернатива 1 

Залишення існуючої на даний момент ситуації без змін
	Відсутні.
	Витрати відсутні.

Не забезпечується досягнення поставленої мети і вирішення питань про порядок розміщення зовнішньої реклами на території громади.
	Визначені цілі не досягнуті, відтак проблема

залишається
не вирішеною. Негативний вплив на наповнення бюджету МТГ (втрати бюджету громади  орієнтовно 276 тис. грн.)


	Рейтинг
	Аргументи щодо переваги обраної альтернативи / причини відмови від альтернативи
	Оцінка ризику впливу зовнішніх чинників на дію запропонованого регуляторного акта

	Альтернатива 2
 

 

 

 

 

 

 

 

 
	Для досягнення встановлених цілей перевага  була  надана  цій  альтернативі.
Цілі прийняття рішення “Про затвердження Правил розміщення зовнішньої реклами на території Звягельської міської територіальної громади“ можуть бути досягнуті майже у повній  мірі. До бюджету міської ТГ надійдуть додаткові кошти від плати за тимчасове користування місць розташування рекламних засобів.
Таким чином, прийняттям вказаного рішення буде досягнуто балансу інтересів міської ради і суб’єктів господарювання – розповсюджувачів реклами.

Забезпечення прозорої процедури розміщення зовнішньої реклами на території Звягельської міської територіальної громади, що в свою чергу надасть можливість забезпечення розвитку ринку рекламних послуг.
	Головними зовнішніми чинниками, які впливатимуть на дію регуляторного акта, можуть бути зміни в законодавчій базі у сфері надання рекламних послуг. На виконання вимог                  акта впливатимуть і економічні чинники, зокрема, інфляційні процеси, надмірне зростання цін. Змін в оподаткуванні тощо, що можуть зменшити кількість отриманих дозволів на розміщення зовнішньої реклами. Разом з тим, суб’єкти господарювання – розповсюджувачі реклами можливі збитки від впливу зовнішніх факторів зможуть компенсувати за рахунок прибутку від здійснення їх підприємницької діяльності з надання рекламних послуг.

	Альтернатива 1
	Перша альтернатива не є прийнятною, оскільки це не надасть можливість суб’єктам господарювання у сфері рекламних послуг отримати на законних підставах дозвіл на розміщення зовнішньої реклами на території  громади у відповідальності до  чітко  встановлених норм.
	X


5. Механізми та заходи, які забезпечать розв’язання визначеної проблеми
Розв’язання визначеної в розділі 1 аналізу регуляторного впливу проблеми буде здійснюватися за допомогою наступних механізмів:
1. Механізм нормотворчої діяльності органів місцевого самоврядування (забезпечить комплексне врегулювання організаційно-правових відносин у сфері зовнішньої реклами).
2. Механізм взаємодії із Звягельською міською територіальною громадою (забезпечить належний доступ до інформації про регуляторний акт; розв’язання процедурних питань, що передбачені регуляторним актом).
3. Механізм контролю (забезпечить належне виконання вимог регуляторного акта).
При здійсненні регуляторної діяльності розглядаються обґрунтовані пропозиції та зауваження до проєкту рішення, надані суб’єктами господарювання, представниками територіальної громади в установленому законом порядку. 

Заходи, які мають здійснити органи влади для впровадження цього регуляторного акта:

-
розробка проєкту рішення ,,Про затвердження Правил розміщення зовнішньої реклами на території Звягельської міської територіальної громади“ та аналізу регуляторного впливу до нього;

-
оприлюднення проєкту рішення разом з аналізом регуляторного впливу для отримання пропозицій та зауважень;

-
підготовка експертного висновку постійної відповідальної комісії щодо відповідності проєкту рішення вимогам статей 4, 8 Закону України ,,По засади державної регуляторної політики у сфері господарської діяльності“;

-
отримання пропозицій по удосконаленню від Державної регуляторної служби України;

-
прийняття рішення на засіданні сесії міської ради;

-
оприлюднення рішення у встановленому законодавством порядку;

-
проведення заходів з відстеження результативності прийнятого рішення.
Запропонований механізм дії даного проєкту регуляторного акта відповідає принципам державної регуляторної політики, а саме: доцільності, адекватності, ефективності, збалансованості, передбачуваності, прозорості та врахування громадської думки. 

Ступінь ефективності зазначених заходів є високим, адже виконавши їх належним чином, поставленої мети буде досягнуто.

6. Оцінка виконання вимог регуляторного акта залежно від ресурсів, якими розпоряджаються органи виконавчої влади чи органи місцевого
самоврядування, фізичні та юридичні особи, які повинні проваджувати або виконувати ці вимоги
Дія регуляторного акта розповсюджується суб’єктів господарювання, що здійснюють заходи у сфері зовнішньої реклами на території Звягельської міської територіальної громади.
Здійснено розрахунок витрат на виконання вимог регуляторного акта для органів виконавчої влади та для суб’єктів господарювання  згідно з Методикою проведення аналізу впливу регуляторного акта, затвердженою постановою Кабінету Міністрів України від 11 березня 2004 року №308 “Про затвердження методик проведення аналізу впливу та відстеження результативності регуляторного акта“, зі змінами. Оскільки питома вага суб’єктів малого підприємництва (малих та мікропідприємства разом) у загальній кількості суб’єктів господарювання, на яких поширюється регулювання, перевищує 10%, тому розрахунок витрат на запровадження державного регулювання  для суб’єктів малого підприємництва здійснюється згідно з додатком 4 до Методики проведення аналізу впливу регуляторного акта (Тест малого підприємництва) (додається).
Розрахунок витрат на виконання вимог регуляторного акта згідно з додатком 3 до Методики  проведення аналізу впливу регуляторного акта не проводився через відсутність суб’єктів господарювання великого та середнього підприємництва.
7. Обґрунтування запропонованого строку дії регуляторного акта

Строк дії регуляторного акта не обмежений у часі, оскільки його прийняття необхідне для дотримання вимог чинного законодавства на виконання яких розроблено регуляторний акт та які мають необмежений термін дії.

При виникненні змін у чинному законодавстві, які можуть впливати на дію запропонованого акта та за результатами здійснення заходів з відстеження результативності регуляторного акту до нього можуть вноситись відповідні зміни та доповнення.

8. Визначення показників результативності дії регуляторного акта

Основними показниками результативності регуляторного акта є:

	Показники, які безпосередньо характеризують результативність дії регуляторного акта та які підлягають контролю (відстеження результативності)
	І квартал після набрання чинності 
	01.01.2027
	01.01.2029
	01.01.2032

	Розмір надходжень до бюджету міської ТГ, пов’язаних з дією акта
	283453,65
	377938,2
	453525,84
	491319,66

	Кількість суб’єктів господарювання, що мають діючі дозволи на розміщення зовнішньої реклами.
	21
	21
	21
	21

	Час, що витрачатиметься суб’єктами господарювання пов’язаними з виконанням вимог акта( години на 1 суб’єкта).
	Час затрачений на ознайомлення з рішенням становить 1 годину, в грошовому вираженні витрати для 21 суб’єкта  господарювання становить  1054,62 грн.

	Розмір коштів, що витрачатимуться суб’єктами господарювання та/або фізичних осіб, пов’язаними з виконанням вимог акта, тис.грн.
	283453,65
	377938,2
	453525,84
	491319,66

	Рівень поінформованості суб’єктів господарювання, пов'язаний з державним регулюванням, %
	100
	100
	100
	100


9. Визначення заходів, за допомогою яких здійснюватиметься відстеження результативності дії регуляторного акта

Заходи щодо відстеження результативності регуляторного акту здійснюються управлінням містобудування, архітектури та земельних відносин  Звягельської міської ради. Відстеження цього регуляторного акту здійснюватиметься статистичним методом.
Для відстеження будуть використовуватись дані місцевого самоврядування та інших уповноважених суб’єктів за відповідний період, що передує даті початку виконання заходів з відстеження.
Відстеження результативності дії акта буде здійснюватися в терміни, визначені Законом України ”Про засади державної регуляторної політики у сфері господарської діяльності“ та відповідно до методики, затвердженої Постановою Кабінету Міністрів України від 11 березня 2004 року №308 ,,Про затвердження методик проведення аналізу впливу та відстеження результативності регуляторного акт“, зі змінами.

Встановлені терміни відстеження результативності дії запропонованого проєкту рішення міської ради:

– базове відстеження здійснюється в І кварталі після набрання чинності регуляторного  акта;

–  повторне – через рік після набрання чинності регуляторного акта;

–  періодичне – не рідше одного разу на три роки після набрання чинності регуляторного акта.
Міський голова

                                                             Микола БОРОВЕЦЬ

Додаток
до аналізу регуляторного впливу до проекту рішення Зягельської  міської ради  «Про затвердження Правил розміщення зовнішньої реклами на території Звягельської міської територіальної громади»

ТЕСТ малого підприємництва (М-Тест)

1. Консультації з представниками мікро- та малого підприємництва щодо оцінки впливу регулювання.

Консультації щодо визначення впливу запропонованого регулювання на суб’єктів малого підприємництва та визначення детального переліку процедур, виконання яких необхідно для здійснення регулювання, проведено у період з листопада по грудень 2024 року.
	№ п/п
	Вид консультації
	Кількість учасників
консультацій, осіб
	Основні результати консультацій (опис)

	1.
	Робочі зустрічі
	6
	Доведення до відома присутніх інформації про розрахунок плати за тимчасове користування місць розташування рекламних засобів. Обсяг надходжень від плати до бюджету міської ТГ внаслідок прийняття запропонованого проєкту рішення.

	2.
	Телефонні консультації
	5
	Обговорено питання необхідності прийняття Правил розміщення зовнішньої реклами на території Звягельської міської територіальної громади у відповідності до вимог чинного законодавства та з урахуванням особливостей території громади, які дозволять врегулювати права та обов’язки суб’єктів у сфері зовнішньої реклами


2. Вимірювання впливу регулювання на суб’єктів малого підприємництва (мікро- та малі):

· кількість суб’єктів малого підприємництва, на яких поширюється регулювання, становить – 21 одиниця, у тому числі малого підприємництва 2 одиниць та мікропідприємництва 19 одиниць;    
· питома вага суб’єктів малого підприємництва у загальній кількості суб’єктів господарювання, на яких проблема справляє вплив - 100 %.

3. Розрахунок витрат суб’єктів малого підприємництва на виконання вимог регулювання

	Порядковий номер
	Найменування оцінки
	У перший рік (стартовий рік впровадження регулювання)
	Періодичні (за наступний рік)
	Витрати за
п’ять років

	Оцінка “прямих” витрат суб’єктів малого підприємництва на виконання регулювання

	1
	Придбання необхідного обладнання
Формула: кількість необхідних одиниць обладнання Х вартість одиниці
	-
	-
	-

	2
	Процедури повірки та/або постановки на відповідний облік у визначеному органі державної влади чи місцевого самоврядування
Формула: прямі витрати на процедури повірки в органі державної влади + витрати часу на процедуру обліку Х вартість часу суб’єкта малого підприємництва Х оціночна кількість процедур обліку  Х кількість необхідних одиниць обладнання 
	-
	-
	-

	3
	Процедури експлуатації обладнання Формула: оцінка витрат на експлуатацію обладнання Х кількість необхідних одиниць обладнання 
	-
	-
	-

	4
	Процедури обслуговування обладнання                               Формула: оцінка вартості процедури обслуговування обладнання Х  кількість процедур  технічного обслуговування Х  кількість необхідних одиниць обладнання 
	-
	-
	-

	5
	Інші процедури 

1. Плата за тимчасове користування місць розташування рекламних засобів (в середньому на одного суб’єкта господарювання)
	17997,06
	    17997,06
	    89985,3


	6
	Разом, гривень
Формула: (сума рядків 1 + 2 + 3 + 4 + 5)
	17997,06
	17997,06
	89985,3

	7
	Кількість суб’єктів господарювання одиниць
	21

	8
	Сумарно, гривень
Формула:
відповідний стовпчик “разом” Х  кількість суб’єктів малого підприємництва, що повинні виконати вимоги регулювання (рядок 6 Х рядок 7)
	377938,26
	377938,26
	1889691,3

	9
	Процедури отримання первинної інформації про вимоги регулювання

У середньому витрачається 0,5 години на отримання інформації про регулювання, отримання необхідних заяв 

1год *50,22 грн/год2
	50,22
	0,0


	50,221



	10
	Процедури організації виконання вимог регулювання                                 Формула: витрати часу на розроблення та впровадження внутрішніх для суб’єкта малого підприємництва процедур на впровадження вимог регулювання Х вартість часу суб’єкта малого підприємництва Х оціночна кількість внутрішніх процедур

	-
	-
	-



	11
	Процедури офіційного звітування

 Формула: витрати часу на отримання інформації про порядок звітування щодо регулювання + витрати часу на заповнення звітних форм  + витрати часу на передачу звітних форм  + оцінка витрат часу на корегування  Х вартість часу суб’єкта малого підприємництва Х оціночна кількість звітів Х кількість періодів звітності за рік

	-
	-
	-



	12
	Процедури щодо забезпечення процесу перевірок                                                Формула: витрати часу на забезпечення процесу перевірок Х вартість часу суб’єкта малого підприємництва Х оціночна кількість перевірок за рік
	-
	-
	-

	13
	Інші процедури 
	-
	-
	-

	14
	Разом,гривень                                     Формула: (сума р. 9 + 10 + 11 + 12 + 13)
	50,22
	-
	50,221

	15
	Кількість суб’єктів малого підприємництва, що повинні виконати вимоги регулювання, одиниць 
	21

	16
	Сумарно,гривень                                Формула: відповідний стовпчик “разом” Х кількість суб’єктів малого підприємництва (рядок 14 Х рядок 15)
	1054,62
	-
	1054,621


1 – час на отримання первинної інформації про вимоги регулювання для ознайомлення витрачається  в перший рік (стартовий рік регулювання).

2 – для розрахунку витрат використовується орієнтовний розмір мінімальної заробітної плати  згідно листа Міністерства фінансів від 07.08.2023р. № 01110-08-2/21527 прогнозний розмір мінімальної заробітної плати: з 01 січня 2025р – 8370 грн, 50,22 грн у погодинному розмірі. 

Бюджетні витрати органів місцевого самоврядування на адміністрування регулювання суб’єктів малого підприємництва, що встановлюється цим рішенням, не передбачаються.

4. Розрахунок сумарних витрат суб’єктів малого підприємництва, що виникають на виконання вимог регулювання
	Порядковий номер
	Показник
	Перший рік регулювання
	За п’ять років

	1
	Оцінка “прямих” витрат суб’єктів малого підприємництва на виконання регулювання             (дані рядка 8  пункту 3)
	377938,26
	1889691,3

	2
	Оцінка вартості адміністративних процедур для суб’єктів малого підприємництва щодо виконання регулювання та звітування (дані рядка 16 пункту 3)
	1054,62
	1054,62

	3
	Сумарні витрати малого підприємництва на виконання запланованого  регулювання (рядок 1 +рядок 2 )
	378992,88
	1890745,92

	4
	Бюджетні витрати  на адміністрування регулювання суб’єктів малого підприємництва
	-
	-

	5
	Сумарні витрати на виконання запланованого регулювання ( рядок 3 + рядок 4)
	378992,88
	1890745,92


Оскільки плата за тимчасове користування місць розташування рекламних засобів не є новою, то суб’єкти господарювання додаткових витрат нести не будуть, так як аналогічні витрати були й  у попередні роки.
Корегуючі (пом’якшувальні) заходи для малого підприємництва щодо запропонованого регулювання не розроблялися.

Начальник управління – головний

архітектор      міста      управління

містобудування,   архітектури   та

земельних відносин міської ради                                           Наталія ДЕМЯНЕНКО
ДОЗВОЛЕНЕ РОЗМІЩЕННЯ!
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